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Nelle	  puntate	  preceden1	  
Ø Introduzione.	  Le	  sfacce4ature	  del	  consumo:	  non	  solo	  
acquistare.	  

Ø La	  storia	  del	  consumo	  
Ø La	  nascita	  della	  società	  dei	  consumi:	  dal	  ‘400	  ai	  giorni	  
nostri	  

Ø La	  svolta	  “anNproduPvisNca”	  	  
Ø L’evoluzione	  del	  lusso	  

La	  società	  dei	  consumi	  è	  il	  risultato	  di	  un	  processo	  di	  
lungo	  periodo,	  iniziato	  almeno	  nel	  1400,	  in	  cui	  differen8	  
aspe9	  che	  riguardano	  produzione,	  uso,	  economia,	  
cultura,	  relazioni	  sociali,	  etc.	  	  hanno	  fa=o	  emergere	  
una	  par8colare	  configurazione	  di	  modelli	  di	  consumo.	  
	  



Come	  si	  costr
uisce	  il	  

valore	  ec
onomico	  degli	  

ogge:	  di	  consu
mo?	  

	  
	  



	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  Arjun	  Appadurai	  
	  
	  
•  Si	  afferma	  “registro	  di	  consumo”	  	  

	  -‐>	  consumare	  come	  funzione	  retorica	  	  
	  e	  sociale	  e	  in	  cui	  le	  conoscenze	  iniziano	  ad	  essere	  
	  altre4anto	  importanN	  del	  valore	  economico.	  

	  
•  Dall’	  esclusività	  all’auten1cità	  -‐>	  dal	  lusso	  al	  gusto:	  

l’enfasi	  viene	  posta	  sulla	  capacità	  del	  consumatore	  di	  
riconoscere	  il	  valore	  delle	  cose.	  È	  mostrando	  al	  
consumatore	  il	  valore	  di	  alcune	  cose	  che	  se	  ne	  può	  
incenNvare	  il	  consumo.	  

	  
	  



	  	  	  	  	  Chandra	  Mukerji	  	  
	  
•  L’importanza	  della	  capacità	  di	  	  

	  “classificazione	  culturale”	  del	  
	  consumo.	  

•  Consumi	  	  e	  prodo:	  coloniali	  
	  …solo	  a=raverso	  la	  diffusione	  di	  nuovi	  orientamen8	  culturali	  
	  edonis:ci	  e	  materialis:ci	  si	  poteva	  guardare	  con	  occhi	   	  diversi	  ad	  
	  una	  grande	  quan8tà	  di	  nuovi	  ogge9	  porta8	  dalle	  colonie…	  

	  
•  Si	  afferma	  un	  modello	  materialis1co	  di	  consumo:	  un	  modello	  di	  

azione	  per	  cui	  le	  persone	  riconoscono	  negli	  ogge9	  e	  nel	  loro	  
possesso	  una	  delle	  forme	  principali	  di	  costruzione	  di	  senso	  delle	  
proprie	  vite	  e	  dei	  propri	  rappor8	  sociali.	  



Categorie	  culturali	  del	  consumo:	  
Esempio:	  Usato	  vs	  Vintage	  



	  
Wolfgang	  Schivelbusch	  e	  la	  
	  storia	  dei	  generi	  volu4uari.	  
	  Come	  vengono	  ado4ate	  alcune	  bevande	  	  

eso1che	  provenien1	  dalle	  colonie	  in	  Europa?	  
	  
	   Il	  Caffè	  -‐>	  Diventa	  una	  bevanda	  diffusa	  

sopra4u4o	  in	  Inghilterra,	  un	  paese	  
protestante,	  in	  cui	  il	  caffè	  si	  contrappone	  
all’alcool	  e	  assume	  il	  ruolo	  di	  bevanda	  virtuosa	  
per	  chi	  lavora	  e	  non	  perde	  tempo	  al	  bar.	  

La	  cioccolata	  -‐>	  diventa	  la	  bevanda	  diffusa	  
nei	  paesi	  ca4olici	  del	  sud	  Europa,	  in	  cui	  
assume	  sia	  il	  ruolo	  di	  surrogato	  
alimentare	  nei	  periodi	  di	  quaresima,	  sia	  di	  
bene	  di	  lusso	  nelle	  corN	  nobiliari.	  
	  



Il	  consumo	  come	  dimensione	  	  
della	  ciLadinanza	  nelle	  società	  moderne	  



Rosalind	  Williams:	  	  
l’importanza	  dei	  	  
grandi	  magazzini	  

Tu9	  potevano	  entrare	  e	  uscire	  dai	  luoghi	  dello	  shopping	  a	  
piacimento,	  guardare	  e	  immaginare	  di	  usare	  o	  acquistare	  
le	  merci,	  giustapporle	  nella	  propria	  mente:	  lo	  shopping	  
diventa	  un’a9vità	  8picamente	  borghese	  del	  tempo	  libero,	  
un	  modo	  di	  passare	  il	  tempo	  socialmente	  approvato,	  
come	  andare	  a	  teatro	  o	  visitare	  un	  museo.	  	  



Le	  so4oculture	  giovanili	  

Teddy	  Boys	  50’	  
Mods	  ‘60	  

Punk	  ‘70	   Hipster	  00	  




