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Il	
  Lusso	
  



Werner	
  Sombart	
  e	
  	
  
la	
  storia	
  del	
  lusso	
  

•  Gli	
  approcci	
  anE-­‐produFvisE	
  
guardano	
  prevalentemente	
  alla	
  
sfera	
  del	
  consumo.	
  

•  Nel	
  500	
  e	
  600,	
  le	
  ro9e	
  commerciali	
  
e	
  lo	
  sfru9amento	
  delle	
  colonie	
  
sono	
  processi	
  fondamentali	
  e	
  
ebbero	
  un	
  importante	
  ruolo	
  
nell’evoluzione	
  dei	
  consumi.	
  
Introdussero	
  beni	
  e	
  cibi	
  rari	
  e	
  
preziosi:	
  gli	
  ogge<	
  di	
  lusso.	
  

•  Werner	
  Sombart	
  sosEene	
  che	
  i	
  
generi	
  volu4uari	
  e	
  il	
  lusso	
  furono	
  
uno	
  dei	
  motori	
  della	
  nascita	
  dei	
  
consumi	
  moderni.	
  

•  Per	
  Sombart	
  Il	
  lusso	
  ha:	
  1)	
  la	
  
capacità	
  di	
  creare	
  nuovi	
  merca1	
  
perché	
  tra4a	
  merci	
  di	
  alto	
  valore	
  
che	
  spingono	
  alla	
  concentrazione	
  e	
  
circolazione	
  degli	
  invesEmenE	
  e	
  2)	
  
ed	
  è	
  alla	
  base	
  dell’edonismo	
  Epico	
  
delle	
  società	
  dei	
  consumi	
  moderne.	
  





	
  
	
  

L’alta	
  borghesia	
  (‘700)	
  imita	
  i	
  nobili	
  
	
  

Le	
  ci4à	
  italiane	
  	
  
Rinascimentali	
  
(‘400)	
  
	
  

Alcune	
  tappe	
  
	
  del	
  lusso	
  

La	
  monarchia	
  assoluta	
  e	
  le	
  corE	
  ('500-­‐’600)	
  
	
  



Le	
  corE	
  dei	
  
nobili	
  

Regina	
  Elisabe4a	
  I	
  	
  
(1558-­‐1603)	
  

Elisabe4a	
  	
  riunì	
  tuF	
  i	
  
nobili	
  a	
  corte,	
  spingendoli	
  
in	
  un	
  vor1ce	
  di	
  consumi	
  e	
  
in	
  una	
  gara	
  al	
  lusso	
  tra	
  i	
  
di	
  loro.	
  

Le	
  corE	
  nobiliari	
  diventano	
  uno	
  dei	
  primi	
  
luoghi	
  che	
  trasformano	
  il	
  consumo	
  e	
  
l’acquisizione	
  di	
  beni	
  in	
  una	
  forma	
  di	
  
compe1zione	
  sociale.	
  



Le	
  novità	
  dei	
  beni	
  di	
  lusso	
  

Organizzazione	
  capitalis1ca	
  
dei	
  mercaE	
  

L’aumento	
  dei	
  commerci	
  
(soprattu4o	
  con	
  le	
  colonie).	
  

Aumenta	
  la	
  circolazione	
  di	
  
ricchezza	
  (democra1zzazione	
  
del	
  lusso)	
  

Un	
  orientamento	
  culturale	
  
edonis1co	
  e	
  centrato	
  sul	
  piacere	
  
este1co	
  degli	
  oggeF.	
  

Un	
  orientamento	
  dis1n1vo	
  a	
  
concepire	
  i	
  beni	
  di	
  consumo	
  e	
  i	
  
piaceri	
  come	
  strumen1	
  per	
  
affermare	
  la	
  propria	
  posizione	
  
sociale.	
  

Livello	
  economico	
   Livello	
  culturale	
  

Ampliamento	
  QUANTITATIVO	
  	
  
dei	
  consumi	
  

Ampliamento	
  QUALITATIVO	
  
dei	
  consumi	
  



Le	
  vertrine	
  
Nel	
  700	
  nascono	
  le	
  vetrine	
  dei	
  
negozi.	
  Gli	
  affacci	
  dei	
  negozi	
  si	
  
trasformano	
  in	
  “palcoscenici	
  per	
  
le	
  merci”,	
  diventando	
  una	
  forma	
  
di	
  pubblicità.	
  

I	
  centri	
  commerciali	
  e	
  le	
  gallerie	
  	
  

A	
  Parigi,	
  nel	
  1823	
  nasce	
  la	
  
prima	
  galleria	
  (a	
  Milano	
  
nel	
  1878).	
  Nel	
  1848	
  	
  
sempre	
  a	
  Parigi	
  apre	
  il	
  
primo	
  Grande	
  magazzino	
  

Con	
  queste	
  trasformazioni	
  luoghi	
  di	
  consumo	
  diventano	
  
come	
  musei,	
  la	
  merce	
  uno	
  spe9acolo	
  e	
  “andare	
  a	
  fare	
  
shopping”	
  una	
  nuova	
  a<vità	
  dell’epoca.	
  



Apple	
  Store,	
  NY	
  2006	
  

Louvre,	
  Parigi,	
  1989	
  



La	
  moda	
  



La	
  moda	
  

•  La	
  moda	
  è	
  una	
  forma	
  di	
  organizzazione	
  sociale	
  del	
  consumi	
  
volu9uari.	
  

•  Alla	
  fine	
  dell’800	
  la	
  moda	
  diventa	
  una	
  cara4erisEca	
  delle	
  
grandi	
  ci4à,	
  come	
  Parigi,	
  Berlino	
  o	
  Londra.	
  

•  La	
  moda	
  si	
  diffonde	
  come	
  bisogno	
  di	
  esprimere	
  appartenenze	
  
e	
  differenze	
  in	
  uno	
  spazio	
  urbano	
  e	
  sociale	
  trasformato	
  con	
  
l’urbanizzazione	
  e	
  l’industrializzazione.	
  

Arjum	
  Appadurai:	
  I	
  consumatori	
  moderni	
  sono	
  vi/me	
  della	
  
velocita	
  della	
  moda	
  tanto	
  quanto	
  i	
  consumatori	
  delle	
  società	
  
an2che	
  erano	
  vi/me	
  delle	
  leggi	
  suntuarie	
  e	
  delle	
  
prescrizioni	
  dei	
  ves22	
  in	
  base	
  al	
  proprio	
  	
  ceto	
  sociale.	
  	
  



Georg	
  Simmel	
  e	
  la	
  moda	
  

	
  
Il	
  sociologo	
  George	
  Simmel	
  
è	
  il	
  primo	
  a	
  riconoscere	
  
nella	
  moda	
  un	
  fenomeno	
  
centrale	
  nell’esperienza	
  
moderna.	
  La	
  moda	
  
racchiude	
  due	
  tendenze	
  
contrapposte:	
  
	
  

²  	
   standardizzazione	
  
²  	
  differenziazione	
  




